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Kulturerbe, européische Vernetzung oder Okosystemleistungen?
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Streuobst in Europa - Zukunft
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Jammern?

Bild: Korbinian Fleischer.




Streuobst in Europa - Zukunft
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Machen.

Bild: Korbinian Fleischer.

Hochstamm Deutschland e.V.
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Mision T
- Ziel: Erhalt durch Nutzang = mal

Streuobst-Schatzle begeistert mit Bayern: Von Forderantragen und
Ideen neven Strevobstmanager(inneln

* Vernetzung der Streuobst-Akteure => unsere Basis

* (ibereinander wissen, miteinander reden, voneinander lernen
Angebot

* bundesweit - neutrale - Aufbereitung und Weitergabe
von Wissen (Newsletter & Datenbanken)

* Fachwissen tiber Veranstaltungen

7 82 4

STAATEN AKTIONEN ORGANISATOREN




Unsere Mission - Erhalt durch Nutzung
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MEHR Menschen miissen MEHR 100 %-Streuobst-Produkte konsumieren

* MEHR Aufmerksamkeit fir Streuobst => , Awareness*

* MEHR Aufmerksamkeit fiir Produkte => 100 % Streuobst: Markenzeichen &
Gemeinschaftsmarketing

* MEHR kundengerechte Produkte => Wissen, Wissenstransfer, Best Practice
* MEHR Wertschopfung im Streuobst => Wertschopfungskette optimieren
» NEUE Wertschapfungsquellen fiir Streuobst => Okosystemdienstleistungen

Rettet das100 % der Bestinde?

Erhalt durch Nutzung - ,,Awareness"
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"
H DIE TUN WAS!
StrEUObStanbau lst Und BILD der FRAU ist dabei

'Ein Wunder, diese Wiese

Immaterielles Kulturerbe

* Aufnahme ins deutsche Verzeichnis
im Marz 2021

* Begleitende Offentlichkeits-
arbeitskampagne

* 1,3 Millionen Unterstiitzer:innen

Bundesweites Verzeichnis Immaterielles Kulturerbe

Streuobstanbau

Quelle: Bild der Frau (04/2021).




Erhalt durch Nutzung - ,,Awareness"

% Europaweiter Tag der Streuobstwiese
AKTIGNEN %N Uber 100 Veranstaltungen in ganz Europa

STRELo Schottland bis in die Tosk
STREUOBST- = von >cnhottian IS In dle I0SKana
WIESE o~ s » T _
o[ Tt - von Transsilvanien bis Frankreich
g . ‘ Kennzahlen .
— T =y = | Gemeinsame Homepage,
| e Sherndid B o, L Organit 3 3
= — 5 i1 Pressearbeit, einheitliche
| cooge-ergeonisse Hashtags, breite Beteiligung
eutschland -5 529 e Tagder Streuobstwiese 2021: Ungeféhr 935.000 Ergebnisse

o 1. Ergebnis: UNESCO

© 2. Ergebnis: HD

o 3. Ergebnis: NABU —

o orchardseverywhere.com erst auf der 4. Seite zu finden
* Tagder Streuobstwiese 2022: Ungefahr 1.590.000 Ergebnisse

e o 1. Ergebnis: NABU "
DDDDD of . !
| drond \golstadt o 2. Ergebnis: HD
Troyes i it i © 3. Ergebnis: ARGE Streuobst
T b7 ehen o orchardseverywhere.com erst auf der 2. Seite als 11. Treffer zu finden

www.hochstamm-deutschland.de

eeeeee

Erhalt durch Nutzung - ,,Awareness"

Europaische Vernetzung wirkt..

Deutsche Listung steckt an => Antragstellungen in Osterreich und Irland

@ ;'-’.,i/,‘* Ziele: ,europaisches Kulturerbe®, UNESCO-Anerkennung, anerkannter
}E;{! 'ﬂ , Tag der Streuobstwiese”
(1@ J‘ %114 Botschaft: ,Ritterschlag” fiir jede:n Streuobstakteur:in - DU bewahrst ein
y | 7 Immaterielles Kulturerbe!
Al

Européischer Tag der Streuobstwiese

ity ol Breite Beteiligung, stetig wachsendes Netzwerk

UNESCO-tisten Erfahrungsaustausch, Wissenstransfer & Best Practice-Beispiele

.. und schafft Aufmerksamkeit =

www.hochstamm-deutschland.de
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Produkte und Verbraucher:innen

( )
I
- wwwhochstamm-deutschlandde

Erhalt durch Nutzung - Produkte
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Raus aus der Filterblase!

* Wie ,bewegen” wir Verbraucher:innen zum Kauf
von Streuobstprodukten?

+ Was verstehen Verbraucher:innen unter
Streuobst?

* Erste Befragung junge Zielgruppe (U 40)

Mannheim & Miinchen: unklarer Begriff, ,freistehende
Obstbaume & Fallobst”, keine Verbindung zu Biodiversitat

Stuttgart: starker Bezug zu Streuobst, positiv besetzt
(Naturlichkeit & Regionalitat), regionale Bedeutung
wichtig

Quelle: Gruppenbefragung MLR; Bild: Hochstamm Deutschland eV




Erhalt durch Nutzung - Produkte

Verbrauchergerechtes Streuobstmarketing - Projekt: Streuobst 2030
Teil I: Quantitative standardisierte Online-Befragung von Konsument:innen (reprasentativ)
Wer/wie viele kennen den Begriff Streuobst?
Teilnehmer:innen/Zielgruppe: Apfelsafttrinkerinnen aus ganz Deutschland
Teil II: Praxiserprobung am Point of Sale (Kund:innen- & Expert:innenbefragung):
Was sind die wichtigsten Botschaften auf dem Etikett?

Welche Bilder sprechen am starksten an & verleiten zum Kauf?

www.hochstamm-deutschland.de

Erhalt durch Nutzung - Produkte

MEHR Aufmerksamkeit fiir Produkte

Kernbotschaften & USP fiir ein ,Herkunfts- und Qualitatszeichen®
100 % Streuobst
Kontrollierte Qualitat
Regionalitat

Aufbau eines Gemeinschaftsmarketings

Verbraucherwiinsche nutzen - ,Heimat", Genuss,
Erlebnisse & ,Infotainment”

www.hochstamm-deutschland.de




Erhalt durch Nutzung - Produkte
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Gemeinschaftsmarketing

* Vertretung der Zeichennutzer tiber
Offentlichkeitsarbeit & Marketingmafnahmen

* Bekanntmachung Zeichen tiber
Veranstaltungen & Events

* Gemeinsame, einheitliche Botschaften

* Qualifizierung & Marktforschung

-
WORLD T
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Wertschopfung




Erhalt durch Nutzung - Wertschépfung

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Wertschopfung steigern

+Informationsassymetrie” beseitigen => Informationsbereitstellung fir Erzeuger
z2B. Markte, Verbraucherverhalten, Produkte, Qualitaten, Methoden etc.

* Aufheben der atomistischen Angebotsstruktur
=> (anerkannte) Erzeugerzusammenschliisse bzw. Erzeugerorganisationen

* Eroberung & Besetzung des Marktsegmentes ,Streuobst”
=> Gemeinschaftsmarketing

* Wertschopfungskette konsequent ausbauen

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Okosystemleistungen




Erhalt durch Nutzung - Okosystemdienstleistungen
Anwendungsmaglichkeiten Okosystemleistungen

« aktuell verschiedene (Modell-)Projekte zur
Wertermittlung der OSL

. » Uberblick iiber die verschiedenen Leistungen von
Streuobst fur die Gesellschaft

* Basis fiir gemeinsame Kommunikation

- FRAGE: Wie konnen wir OSL kommodifizieren?

&

Erhalt durch Nutzung - Okosystemdienstleistungen

Entwicklung der Behandlungsindizes in Dauerkulturen

Deutscher Pflanzenschutzindex:

=2011

== | Darstellung der Anzahl von

W 2013

== | Pflanzenschutzmittelanwendungen

2015

= | in einer Kulturart

w2017

Behandlungsindex

w2018

Hopfen Apfel Wein

Kulturen

&

Quelle: Bundesministerium fiir Ernahrung und Pflanzenschutz (BMEL): Nationaler Aktionsplan Pflanzenschutz (NAP).




Erhalt durch Nutzung - Okosystemdienstleistungen
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Kommodifizierung von Okosystemleistungen

» 3-5 t C02-Speicherung p.a. je Hektar =>C02-Zertifikatehandel?

* Gesundheitswirkung Polyphenole & Mikrobiom => ,Vorsorge® = Krankenkassen?
* Landschaftshild, Erholungsfunktion => ,Kurtaxe™?

* Produkte aus Streuobst => Aufpreis fiir (welchen) Mehrwert?

¢ Weniger Evaporation durch Beschattung => €/m3 eingesparte BEWéSSEFUI’]g?
o B%téUbUﬂgSlEiStUﬂg => 2 Milliarden Euro/Jahr Mehrertrage fiir die deutsche Landwirtschaft

153 Milliarden Euro/Jahr Mehrertrédge fiir die Landwirtschaft weltweit

35% der Nahrungsmittelproduktion hangen von tierischer Bestaubung ab

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Kommodifizierung von Okosystemleistungen - Beispiel

« Streuobstgenussgutschein = ckologisches und symbolisches
Wertpapier zur Honorierung
der biologischen Vielfalt

1 Gutschein = 1 Jahr Pflege eines Obstbaums Mit Naturzertifikaten die

biologische Vielfalt erhalten

10 Gutscheine = Neuanlage + Pflanzschnitt eines Obstbaums .
Streuobstgenussschein

* Zivilgesellschaftliches Forderinstrument ©turlandschafeen schitsen-

Quelle: Stiftung Akademie Nachhaltige Entwicklung Mecklenburg-Vorpommern
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Was rettet Streuobst?

Kulturerbe, europaische Vernetzung oder Okosystemleistungen, Wertschopfung

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

* Kulturerbe und europaische Vernetzung => Aufmerksamkeit, Fachwissen
Voneinander lernen, Best-Practice-Sammlung, Modellprojekte, Bildung etc.

» Okosystemleistungen => Bewertung und Kommodifizierung
Direkte monetdre Anerkennung der Bewirtschaftung als Grundlage fiir Erhalt

* Wertschopfung => verbrauchergerechte Produkte + Streuobstmarketing

Mehr Verbraucher:innen kaufen mehr Streuobstprodukte




Zum Schluss
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DANKE fur Ihr Engagement!

Bild: Fullnessdesgin.




