
KKulturerbe,, europäischee Vernetzungg oderr Ökosystemleistungen?

Was rettet Streuobst?

www.hochstamm-deutschland.de

Streuobst in Europa – Zukunft

Bild: Korbinian Fleischer.

Jammern?
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Machen.
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Hochstamm Deutschland e.V.

MMission
Ziel:: Erhaltt durchh Nutzung
Vernetzung der Streuobst-Akteure => unsere Basis
übereinander wissen, miteinander reden, voneinander lernen

Angebot
bundesweit – neutrale - Aufbereitung und Weitergabe 
von Wissenn (Newsletter & Datenbanken)

Fachwissen über Veranstaltungen
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Unsere Mission – Erhalt durch Nutzung

MMEHRR Menschenn müssenn MEHRR 1000 %-Streuobst-Produktee konsumieren
MEHR Aufmerksamkeit für Streuobst => „Awareness“ 

MEHR Aufmerksamkeit für Produkte => 100 % Streuobst: Markenzeichen & 
Gemeinschaftsmarketing

MEHR kundengerechte Produkte => Wissen, Wissenstransfer, Best Practice

MEHR Wertschöpfung im Streuobst => Wertschöpfungskette optimieren

NEUE Wertschöpfungsquellen für Streuobst => Ökosystemdienstleistungen

Rettett das1000 %% derr Bestände?

www.hochstamm-deutschland.de

Erhalt durch Nutzung – „Awareness“

Quelle: Bild der Frau (04/2021). 

SStreuobstanbauu ist
Immaterielless Kulturerbee 

Aufnahme ins deutsche Verzeichnis 
im März 2021

Begleitende Öffentlichkeits-
arbeitskampagne

1,3 Millionen Unterstützer:innen
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Erhalt durch Nutzung – „Awareness“

EEuropaweiterr Tagg derr Streuobstwiese
Über 100 Veranstaltungen in ganz Europa
– von Schottland bis in die Toskana
- von Transsilvanien bis Frankreich

Gemeinsame Homepage, 
Pressearbeit, einheitliche 
Hashtags, breite Beteiligung

www.hochstamm-deutschland.de

Erhalt durch Nutzung – „Awareness“

EEuropäischee Vernetzungg wirkt…
Deutsche Listung steckt an => Antragstellungen in Österreich und Irland

Ziele: „europäisches Kulturerbe“, UNESCO-Anerkennung, anerkannter 
„Tag der Streuobstwiese“

Botschaft: „Ritterschlag“ für jede:n Streuobstakteur:in – DU bewahrst ein 
Immaterielles Kulturerbe!

Europäischer Tag der Streuobstwiese
Breite Beteiligung, stetig wachsendes Netzwerk

Erfahrungsaustausch, Wissenstransfer & Best Practice-Beispiele

…… undd schafftt Aufmerksamkeit



www.hochstamm-deutschland.de

Produkte und Verbraucher:innen

www.hochstamm-deutschland.de

Erhalt durch Nutzung – Produkte

RRauss auss derr Filterblase!
Wie „bewegen“ wir Verbraucher:innen zum Kauf 
von Streuobstprodukten?

Was verstehen Verbraucher:innen unter 
Streuobst?

Erste Befragung junge Zielgruppe (U 40)
Mannheim & München: unklarer Begriff, „freistehende 
Obstbäume & Fallobst“, keine Verbindung zu Biodiversität

Stuttgart: starker Bezug zu Streuobst, positiv besetzt 
(Natürlichkeit & Regionalität), regionale Bedeutung 
wichtig

Quelle: Gruppenbefragung MLR; Bild: Hochstamm Deutschland e.V. 
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Erhalt durch Nutzung – Produkte

VVerbrauchergerechtess Streuobstmarketingg – Projekt:: Streuobstt 2030

Teil I: Quantitative standardisierte Online-Befragung von Konsument:innen (repräsentativ)

Wer/wie viele kennen den Begriff Streuobst?

Teilnehmer:innen/Zielgruppe: Apfelsafttrinker:innen aus ganz Deutschland

Teil II: Praxiserprobung am Point of Sale (Kund:innen- & Expert:innenbefragung):

Was sind die wichtigsten Botschaften auf dem Etikett?

Welche Bilder sprechen am stärksten an & verleiten zum Kauf?

www.hochstamm-deutschland.de

Erhalt durch Nutzung – Produkte

MMEHRR Aufmerksamkeitt fürr Produkte

Kernbotschaften & USP für ein „Herkunfts- und Qualitätszeichen“

100 % Streuobst

Kontrollierte Qualität

Regionalität

Aufbau eines Gemeinschaftsmarketings

Verbraucherwünsche nutzen – „Heimat“, Genuss,
Erlebnisse & „Infotainment“
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Erhalt durch Nutzung – Produkte

GGemeinschaftsmarketing

Vertretung der Zeichennutzer über 
Öffentlichkeitsarbeit & Marketingmaßnahmen

Bekanntmachung Zeichen über
Veranstaltungen & Events

Gemeinsame, einheitliche Botschaften 

Qualifizierung & Marktforschung

www.hochstamm-deutschland.de

Wertschöpfung
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WWertschöpfungg steigern

„Informationsassymetrie“ beseitigen => Informationsbereitstellung für Erzeuger
z.B. Märkte, Verbraucherverhalten, Produkte, Qualitäten, Methoden etc.

Aufheben der atomistischen Angebotsstruktur
=> (anerkannte) Erzeugerzusammenschlüsse bzw. Erzeugerorganisationen

Eroberung & Besetzung des Marktsegmentes „Streuobst“ 
=> Gemeinschaftsmarketing

Wertschöpfungskette konsequent ausbauen

Erhalt durch Nutzung – Wertschöpfung

www.hochstamm-deutschland.de

Ökosystemleistungen
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AAnwendungsmöglichkeitenn Ökosystemleistungen

aktuell verschiedene (Modell-)Projekte zur 
Wertermittlung der ÖSL

Überblick über die verschiedenen Leistungen von 
Streuobst für die Gesellschaft

Basis für gemeinsame Kommunikation

FRAGE: Wie können wir ÖSL kommodifizieren?

Erhalt durch Nutzung - Ökosystemdienstleistungen

www.hochstamm-deutschland.de

DDeutscherr Pflanzenschutzindex:

Darstellung der Anzahl von 
Pflanzenschutzmittelanwendungen
in einer Kulturart 

Erhalt durch Nutzung - Ökosystemdienstleistungen

Quelle: Bundesministerium für Ernährung und Pflanzenschutz (BMEL): Nationaler Aktionsplan Pflanzenschutz (NAP).
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KKommodifizierungg vonn Ökosystemleistungen

3-5 t CO2-Speicherung p.a. je Hektar =>CO2-Zertifikatehandel?

Gesundheitswirkung Polyphenole & Mikrobiom => „Vorsorge“ = Krankenkassen?

Landschaftsbild, Erholungsfunktion => „Kurtaxe“?

Produkte aus Streuobst => Aufpreis für (welchen) Mehrwert?

Weniger Evaporation durch Beschattung => €/m³ eingesparte Bewässerung?

Bestäubungsleistung => 

Erhalt durch Nutzung - Ökosystemdienstleistungen
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Erhalt durch Nutzung - Ökosystemdienstleistungen

KKommodifizierungg vonn Ökosystemleistungenn – Beispiel

Streuobstgenussgutschein = ökologisches und symbolisches 
Wertpapier zur Honorierung 
der biologischen Vielfalt

1 Gutschein = 1 Jahr Pflege eines Obstbaums

10 Gutscheine = Neuanlage + Pflanzschnitt eines Obstbaums

Zivilgesellschaftliches Förderinstrument 

Quelle: Stiftung Akademie Nachhaltige Entwicklung Mecklenburg-Vorpommern
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Fazit

www.hochstamm-deutschland.de

Kulturerbe und europäische Vernetzung => Aufmerksamkeit, Fachwissen

Voneinander lernen, Best-Practice-Sammlung, Modellprojekte, Bildung etc.

Ökosystemleistungen => Bewertung und Kommodifizierung

Direkte monetäre Anerkennung der Bewirtschaftung als Grundlage für Erhalt

Wertschöpfung => verbrauchergerechte Produkte + Streuobstmarketing

Mehr Verbraucher:innen kaufen mehr Streuobstprodukte

Was rettet Streuobst?
Kulturerbe, europäische Vernetzung oder Ökosystemleistungen, Wertschöpfung
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Zum Schluss 

DANKE für Ihr Engagement!

Bild: Fullnessdesgin.


